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"Money! Money! Money!"
czyli chciatbym zarabia¢ na reklamie mobilnej







Mobile marketing - USA

Conference

US Mobile and Online Ad Spending Forecast
(US$ billions)
2012-2017

Online ad spending (total)

$61.4

B Mobile ad spending $57.3
$52.5
$47.6
$42.3
$36.8

2012 2013 2014 2015 2016 2017

Mobile % 10,68% 16,73% 21,58% 26,16% 30,12% 33,62%

g rrereetarrscom

Source: eMarketer
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Facebook — przychody z mobile advertising

FACEBOOK SECOND QUARTER 2013

Mobile Advertising Revenue
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Facebook Mobile Monthly Active Users and Ad Revenues

% of monthly active users(MAUs) on mobile / % of ad revenues from mobile

Q3 2012 - Q3 2013

74%
68% 71%
49%
41%
30%

Q1 2013 Q2 2013 Q32013

E Mobile % of MAUs

Mobile % of ad revenues

64%
60%
23%
14%

Q32012 Q4 2012

@ MARKETINGCHARTS.COM

Source: Facebook

Figure 1. Facebook Mobile Ad Revenue per MAU Is Closing the Gap with Desktop
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Source: Facebook, Citi Research

Zrédto: Facebook, CitiResearch, Marketingcharts.com
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% of Stock Price Revenue Adjusted EBITDA Free Cash Flow

102 Bil

| Google PC Search Ads: 57.0% |

47 Bil

42Bil 44 g

| | Search Ads: 25.5%

]

W < Share % Publish

Zrédfto: trefis.com
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Zrédto: Smart AdServer

A0
SERVER



NN
Mobile
Trends

Conference

Traffic PC vs non-PC

Udziat ruchu na strona www z non-PC i PC

Zridlo: Gemnius

data non-PC PC
1.2013 436 % 9564 %
22013 470 % 9530 %
32013 506 % 9494 %
42013 540 % 94,60 %
52013 580% 94.10 %
£.2013 6.10% 93.90 %
72013 719% 9281 %
82013 753% 9247 %
02013 733% 9267 %
102013 781 % 9219 %
112013 8.00 % 9200 %

Udziat urzadzen mobilnych w ruchu internetowym
(Zrédto: gemiusTraffic, 4-10 listopada 2013)

Dania 0 35%
Stowacja I 22%
MENA® I 21%

Chorwacja I 15%
Litwa B 11%
Serbia T 10%

Estonia NN 2%

Wegry iy 9%
Bosnia i Hercegowina IS 8%

Czechy o 8%

Macedonia I 8%

Polska mn 8%
Stowenia I 8%

Rosja s 7%

Turcia N 7%

totwa
Biatorus
Buigaria
Ukraina
Moidawia

* dane faczone dia: Bahrajnu, Egipty, Jordanii, Libanu, Oman;, Zjednoczonych
Emiratéw Arabskich, Arabii Saudyjskiej,

I 6%
I 5%
I 5%
4%
o 1%

Kuwejtu, Kataru, Syrii, Jemenu, Libii oraz Autonomii Palestynskiej

), Algierii, Tunezji, Iraku,

== Gemius

Zrédto: Gemius, Interaktywnie.com
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Mobile marketing - Polska

IAB/PWC

adex 0131 iab. pwe

Wydatki na reklame online
PO pierwszym potroczu 2013

WARTOSC (MLN Zt) DYNAMIKA (R./R.)
1074 1205

1 B |

2012'H1 2013'H1

Zrédto: AdEx 1H2013, IAB Polska

UDZIALY W TORCIE REKLAMOWYM

KLASYFIKACJA PODSTAWOWA
Display SEM
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®ry +17% +14%  +6%
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KLASYFIKACJA DODATKOWA”®
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UDZIAL (%) 6.0

WZROST
(R./R.) +24% +/74%

* Klasyfikac)a podstawowa uwzglednia klasyTi

Mobile

1.0
+81%
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Laptop PCs

Tablets

e

‘Waarable Technology

Desktop PCs

Connacted Cars

Smartphones

J— —

Cannected TWs, DOOH,
Theaters

Connectad Consolas
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Interakcja z TV, prasg, outdoor
QR codes
Augmented reality
Geo-lokalizacja
Point and know
Mozliwosc synergii media-mix
MMS / SMS
Ptatnosci mobilne

Ogromne mozliwosci innowacji
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Mobile Reklama mobilna 2014 (PL)
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Edukacja rynku i praca u podstaw
Budowa zasiegu
Praca nad zaangazowaniem konsumenta w mobile
Monetyzacja

Chciatbym zarabiac¢ na reklamie mobilne;
... ale nie zarabiam
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Co sprawia, Ze internauci klikaja w reklamy

oferuje promodcje B 7%
pasuje do ainteresoward 589
ciekawa graficznie 420,
jest interaktywna 19596,
nietypowe miejsce 16%
Zwraca sie bezposrednio 11%

Zrodio: IAB Polska
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CTR Czestotliwosc¢ uzycia
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2,00% - I 10,00% -
0,00% . . . : L 0,00% : : : : : : .
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Interstitial

HTMLS Layer

CTR

7

rich media ad formats.

Bounce / Travel
Video Layer

0

Sticky ad

129

CTR

10

Ad Unit moving across the screen
Video ad displayed above content
Full screen HTMLS ad (10S / Android HTMLS layer)
Full screen ad

Ad which follows the scroll of the page

Zrédto: Smart AdServer
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Przyktady reklam rich-media

Banner + HTML5 Layer

HTMLS5 Interstitial dla aplikaciji

Onet.pl Cube 3D

Rich-media mobile w 3 krokach

Rich-media for mobile apps

Preroll Video - Mobile ad format for iPad

Wiecej na YouTube



http://www.youtube.com/watch?v=8xpS-ZcJ3rA&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=8xpS-ZcJ3rA&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=4e0z5eQ29ow
http://www.youtube.com/watch?v=4e0z5eQ29ow
http://www.youtube.com/watch?v=4e0z5eQ29ow
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/user/SmartAdServer
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Drogie? Czasochtonne?

Mobile Creative Builder

One-stop solution for production and delivery of rich media ads

Background image

Video file

EINISSAN QASHOA

iPad Video Interstitial

Nissan interactive interstitial for iPad combines a video and an image

Slideshow Vignette Video Banner + HTMLS5 Layer
Orange promotes new product offer Kung Fu Panda movie trailer appears User clicks on a banner and accesses
with a gallery display on top of a mobile site, which user can an immersive layer displaying

click to play full-screen various interactive features
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In-stream &

Cross-platform

campaign > In-banner
'I management 2 ad templates

foto: //rb

Video
3 transcoding
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Podsumowanie

Obys zyt w ciekawych czasach

Starozytne chinskie przystowie (klgtwa?)

Edukacja rynku i praca u podstaw
Budowa zasiegu
Praca nad zaangazowaniem konsumenta w mobile
Monetyzacja

Technologia nie jest juz zadng barierig
* targetowanie na uzytkownika (zainteresowania, retargeting, lokalizacja, etc.)
* targetowanie na technologie (urzgdzenie, OS, SDK, sie¢, ekran, etc.)
e cross-platform i kompatybilnos¢
* biblioteki formatow oraz templatki
* analityka i kontrola
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analytics

agency solution

0 Regional Manager CEE
T +48 500 185 605
tmusial@smartadserver.com
www.smartadserver.com
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