
"Money! Money! Money!"  
czyli chciałbym zarabiać na reklamie mobilnej 





Mobile marketing - USA 

10,68% 16,73% 21,58% 26,16% 30,12% 33,62% Mobile % 



Źródło: Facebook, CitiResearch, Marketingcharts.com 

Facebook – przychody z mobile advertising 



Źródło: trefis.com 

Google – przychody z mobile advertising 





Źródło: Smart AdServer 

m-web vs appki 



Źródło: Gemius, Interaktywnie.com 

Traffic PC vs non-PC 



Mobile marketing - Polska 

Źródło: AdEx 1H2013, IAB Polska 



WNIOSEK 1 



Urządzenia mobilne w centrum ekranów 



Reklama mobilna (Europa Zach, USA) 

Interakcja z TV, prasą, outdoor 
QR codes 

Augmented reality 
Geo-lokalizacja 
Point and know 

Możliwość synergii media-mix 
MMS / SMS 

Płatności mobilne 
 

= 
 

Ogromne możliwości innowacji 



Edukacja rynku i praca u podstaw 
Budowa zasięgu 

Praca nad zaangażowaniem konsumenta w mobile 
Monetyzacja 

Reklama mobilna 2014 (PL) 

Chciałbym zarabiać na reklamie mobilnej 
… ale nie zarabiam 



WNIOSEK 2 



Interesująca reklama? 



Klikalna reklama? 

Źródło: Smart AdServer 
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CTR Częstotliwość użycia 



Przykłady reklam rich-media 

Banner + HTML5 Layer 
 
HTML5 Interstitial dla aplikacji 
 
Onet.pl Cube 3D 
 
Rich-media mobile w 3 krokach 
 
Rich-media for mobile apps 
 
Preroll Video - Mobile ad format for iPad 
 
 
Więcej na YouTube 
 

http://www.youtube.com/watch?v=8xpS-ZcJ3rA&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=8xpS-ZcJ3rA&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=qcpLmKZE6LQ
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
http://www.youtube.com/watch?v=4e0z5eQ29ow
http://www.youtube.com/watch?v=4e0z5eQ29ow
http://www.youtube.com/watch?v=4e0z5eQ29ow
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=jq_U7ZWfT0U
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/watch?v=XASZj9mh5NY
http://www.youtube.com/user/SmartAdServer


Drogie? Czasochłonne? 



No i jeszcze multiscreening i video 



Obyś żył w ciekawych czasach 

Podsumowanie 

Starożytne chińskie przysłowie (klątwa?) 

Edukacja rynku i praca u podstaw 
Budowa zasięgu 

Praca nad zaangażowaniem konsumenta w mobile 
Monetyzacja 

Technologia nie jest już żadną barierią 
• targetowanie na użytkownika (zainteresowania, retargeting, lokalizacja, etc.) 

• targetowanie na technologię (urządzenie, OS, SDK, sieć, ekran, etc.) 
• cross-platform i kompatybilność 

• biblioteki formatów oraz templatki 
• analityka i kontrola 



Dziękuję! 

RTB 

display and mobile rich-media 

analytics 
agency solution 


